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5 Grinde warum Nachhaltig-

ke1t Sie krisensicherer und
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Was konnen wir

aus Krisen fur unsere
Zukunft lernen?

5 Grinde, warum
Nachhaltigkeit
Sie gerade jetzt

krisensicherer und
zukunftsfahiger

macht




Tourismus einer der

leidtragenden 1n der
Pandemiec gewesen?
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Gute Beziehungen

sind der Schlissel



Region & Planect

Lieferanten

Mitarbeiter

Die Zukunft betrifft uns
alle. Es geht zukunftig
vielmehr darum,
vernetzt zu denken und
gemeinsam mit allen die
Zukunftt zu gestalten.



I°z°z° Know How wird offen geteilt



5 Griinde warum Nachhaltigkeit Sie
krisensicherer und zukunftsfahiger macht

Kosteneftizienz
Attraktiver Arbeitgeber
Kostenfreies Marketing

Authentische Erlebnisse
Antwort auf aktuelle Trends
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Zukunftige

Generation

Globale, EU & D { )a Gesellschaftliche
Agenda - Bewegungen




SHARM EL-SHEIKH
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blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse

UN Nachhaltigkeits-Ziele

Die 17 Ziele fur nachhaltige Entwicklung sind
politische Zielsetzungen der Vereinten MNationen,
die weltweit der Sicherung einer nachhaitigen
Entwicklung auf okonomischer, sozialer sowie
Gkologischer Ebene dienen sollen.
Menschewdlrdiges Leben wnd Erhalt der natdrlichen
Lebensgrundiagen bilden das Leithild der Agenda.

Enstehung: September 2015
Relevanz: global, alle Staaten
Kernthemen: Wirtschaftswachstum, Disparitaten,
Chancengleichhelt, Ressourcen,
Okosysteme, u.v.m.

blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse

Erndhrungstrends

Iy Verghehch it der Gesamtbevalkerung ernahren sich
‘doppelt 5o viele 15- bis 29-jahrige vegetarisch oder vegan.
Fur viele junge Erwachsene ist der Verzicht auf Fleisch gin
pofitisches Statement. Vegetarier und Veganer sind medst
deutlich nachhaltigkeitsorientierter und sehen sich selbst.
als Pioniergruppe aines zukunfrsfihigen Erndhrungsstils.
Insgesamt wird sich bewusster mit-der Qualitat und
Herkunit von Produkien auseinandergesetzt

Enstehung: flieBend

Relevanz: dberw. Konsumgesellschaften

Fleisch, tierische Produkte,
Gesundheit; Tierwohl, Emissionen,
fairer Handel und Produkition, ...

Kernthemen:

blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse
Der EU Green Deal

Der EU Green Deal ist der EU Fahrplan fur eine
nachhaltige EU-Wirtschaft, auf den EUROPA setzt,
u.a, als Kompass aus der Coronakrise. Der
Investitionsplan fur den europaischen Grinen Deal
(IPEGD) sieht Investitionen [n Hohe von mindestens
1 Billion ELIR Uber die nachsten zehn |ahre vor.

Enstehung: Dezember 2019

Relevanz: EU, alle Mitgliedsstaaten
““From Farm to Fork",
Krelslaufwirtschaft, EU-Kiimagesetz,
EU-Biodiversitatsstrategie, u.v.m.

Kernthemen:

blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse

e

Tourismus

Regenerativier Tourismus® st die ldee, dass der
Tourismus einen Ort besser hinterlasst als . Der
Ansatz des regenerativen Tourismus geht Gber
nacthaltigen Toursmus und das Minimieran von
Auswirkungen hinaus. Er ist keine aufstrebende Nische in
der Branche, sondern ist eine ganzheitliche Denkweise, in
der alle Beteiligten wechselseitige, vorteithafte
Beziehungen aufbauen.

Enstehung: spate 2010er Jahre
Relevanz: global

Kernthemen: Ko-Kreation, Zirkularitit, Gestaltung,
Teilhabe ckologische Regeneration,...

blueContec Sustainability Cards

Trends und Im

Neue KenngrioBRen

In*tltullc-nﬂn

Die Art und Werse wie wir Forischritt und
Wachstum messen wird zunehmend in Frage
gestelit. Diverse Lander wie Neuseeland,
Schottland oder Island haben begonnen
andere Kenngriien als das BIP zu betrachien
und zu entwickeln,

Enstehung: 19Tﬂurjihre
Relevanz: Maﬂonm qumn Unternehmen

Beispiele: BNG - Bruttonationalglick
CIW - Canadian Index of Wellbeing
EFP - Ecological Footprint

blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse
Gemeinwohlokonomie

* F
GEMEINWOHL |
OKONOMIE =

Zivilgesellschaft

Die Gemeinwohlékonamie bezeichnet ein
Wirtschaftssystem, das auf gemeinwohifdrdernden
Werten aufgebaut ist. Sie ist ein Veranderungshebel
auf wirtschaftlicher, politischer und
gesellschaftiicher Ebene. Mittierwelle engagleren
sich 30 Staaten und 200 Regionalgruppen. Uber
3.000 Unternehmen unterstitzen das Modell,

2010

blueContec Sustainability Cards

Trends und Imp

GEN (Global Ecovillage Network) ist ein bestandig
wachsendes Netzwark internationaler Gemeinschaften
und Okodirfer, verschiedener Kulturen und Kontinente.
Mittlerweile gibt s weltweit Gber 12,000 Okodérfer, deren
Zahl weiter wachst. Okodarfer sehen sich selbst als
Testlabore fir ein zukinftiges Leben, well sie davon
Uberzelgt sind, dass die gesellschaftlichen Fragen
niemand aflein beantworten Kanmn.

Zeitraum; Grindung GEN 1995

Relevanz: global, eher westl. gepragt

Kernthemen: Maturnahes, nachhaltiges und
selbstbestimmtes Leben, Bauen,
Witschaften, Energle und Leben

blue

blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse

Zirkularitat bezelchnet das Prinzip, dass Produkte
nach der Mutzung als Rohstoff fir neue Produkte
oder Materialien verwendet werden. Unternshmen
die zirkular wirtschaften, konzentrieren Sie sich auf
den Werterhalt von Rohstoffen, Ersatroeilen und
Produkten. In einer Welt mit endlichen Rohstoffen
soll so die Enstehung von MUl verhindert werden.

Enstehung:  1990er Jahre (David W. Pearce)
Relevanz: global
Kernthemen: Milivermeidung,

Ressourcenknappheit, zukinftiges
Wirtschaften,..,

blue

blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse
Die Generation Z

Als Gen I wird vereinfacht die Nachfolgegeneration der
Generation ¥ bezeichnet. Aktuell sind dies rund G
Millionen in Deutschland. “Living like a local™ auf Reisen,
hautnah alles selbst erleben, am Besten mit
Einheimischen und das natiriich Instagrammabte oder
TikTokable. Selbstverwirklichung, ROcksicht auf Mensch
und Welt, sowle Konsum und pnuh!che Teilhabe stehen

Zeitraum:
Relevanz:
Kernthemen:

blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse

Zivilgesellschaft

Ein spannendér Trend, der massiv von der Corona-
Pandernie beglnstigt wird, ist, Workation®, also
arbeiten, wo andere Urlaub machen. Dabel hat
dieser noch junge Trend verschiedene _
Auspragungen, Die einen verlagen das Homeoffice
komplett in den Urlaubsort, andere verbinden die
Geschiftsrelsen mit Urlaub.

Enstehung: 2020er Jahre
Relevanz: Waohlstandsgesellschaften

Kernthemen: Unabhingigheit, Work-Life-Balance,
neue Arbeltswelsen,...

blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse
Fridays for Future

Zivilgesellschatt |

Sell Grata Thunberg sich mit dem Schild
"Schulstreik fir das Klima® vor dem schwedischen
Reichstag platzierte, sind ihr Millionen von Schuler
-und Erwachsene weltweit gefolgt. Das Thema
Klimaschutz kam verstarkt auf die politsche
Agenda. '

MNattanull, Il:uhl-lluﬂﬂq. 100%

blueContec Sustainability Cards

Trends und Impulse

Bestarkt durch die Corona-Pandemie werden wieder
Germuse, Krauter und Obst angebaut. Eine junge
Generation von Stadtem erprobt Konzepie von Open-
Source-Garten bis Indoor-Gemiseanbau - aufl Dachern,
Brachfldchen, Balkonen und Terrassen, Wer Garten hat,
baut bej sich an. Ansonsten werden Parzellen auf
grofieren Flachen gepachter und gemainschafthich
angebaut, was das Zeug halt.

Enstehung:  (Wiederbelebung) 2020er jahre
Relevanz: bedingt global

Kernthemen:  Okologischer Anbau, Eewusster
Umgang mit Produkten, Gesundheit,
Flachennutzung, ...




p» Energieeffizienz ist
i Kosteneffizienz




Ergebnisse Hotel-Energieeffizienz Autarkes Hotel
Netzwerke

ld . _ o [T &
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® Hotel Niedersachsen El nsparungs __ - X P

® Landhaus Stricker potential gesamt:  phSm ST
- 30% .

® Mein Inselhotel

Mangos
Strandhote]  Hotel Berliner Hof

Gastehaus ¢

4 Hotel
® Uthorn @ o N
StrandGut @ Hotel ® Littje Burg

Resort ConventGarten ® Hotel Hof

Hotelzur  Flair Hotel @ Kréhenberg
Treene Neeth i
® Hotel Hotel

Hotel Seelust @ ® Seeufer ® Seehuus

Villa

Landhaus Wellenrausch

Schulze-Hamann

@
Ferienhof

Einsparungs Moller
potential 1. Jahr:
- 15%




| Zufriedene Mitarbeiter

‘ sind Employer Brandmg
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l ‘ Lieferanten gestalten
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Nachhaltigkeit

ist freies Marketing




THE WALL OF (_{ravze

(FOR A BETTER FUTLRE)

www.luise.eco

Die Wall of Change ist nicht nur ein Statement. Es ist das Ergebnis vieler Jahre Arbeit aus Uberzeugung. Wir haben viele Ideen, Erfahrungen und Konzepte gesammelt, die wir gerne teilen und weitergeben. Die Wall of Change ist das Ergebnis der (iber
200 MaBBnahmen zur Nachhaltigkeit, die wir bereits erfolgreich umsetzen konnten. Lassen Sie sich inspirieren, fragen Sie nach, klauen Sie unsere Ideen. Dariber wirden wir uns sehr freuen.
Ihr Hotel Luise in Erlangen

ke e

Green Meetings Y =] ONGE e Vi

(e

’U_li'(
Alle vorhandenen Materialien fiir
Tagungen sind sehr hochwertig und
nachhaltig.

Bio? Logisch! v

Wir bieten zahlreiche Bio-Produkte an
unserem Fruhstlcksbuffet an.

¢

Das nachwachsende

Recycling Taschen mit Sine Griine Printwerbung

Hotelzimmer Design

Samtliche Printwerbung (Flyer,

) o ) Broschiiren etc.) wird klimaneutral
Gemeinsam mit Sine Design wurde
gedruckt.

eine Plane recycelt und Taschen AN

daraus genéht.

Alle Bestandteile des nachwachsenden
Hotelzimmers sind zu 100% recycelbar
oder zu 100% biologisch abbaubar.
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Hotel Luise eroffnet 24 Stunden-

Lebensmittelautomaten zur Nahversorgung

e — ’ | im Viertel

¥ il Weg aum nadhwachsengan Hoel

05.08.2022, 08:41 | Tourismus, Auto & Verkehr
Pressemitteilung von: Hotel Luise GmbH

Hotelier Ben Fortsch erdffnet das "Margaladla” fiir die Anwohner
in Erlangen (© Hotel Luise)

versorgung geschlossen.

Vd News abonnieren [l |

(openPR) Erlangen - Ab sofort
gibt es fur die Anwohner im Vier-
tel einen Lebensmittelautomaten
auf dem AuBengelande des Ho-
tels Luise an der SophienstraRe.
Gefordert von der Stadt Erlangen
sowie von ansassigen Unterneh-
men gesponsert, hat Ben Fortsch,
Gastgeber des Hotel Luise, das
Konzept fur einen 24 Stunden-
Hofladen umgesetzt: ,Mit unse-
rem frei zuganglichen Automaten
haben wir eine Lucke in der Nah-

Best Practice

Creativhotel Luise

Ein Hotel in Erlangen hinterlasst klimapositive Spuren. Und
setzt unter seinem jungen Direktor Ben Fértsch auch sonst
echte Maf3stabe in Sachen Nachhaltigkeit.




"Erfolg 1st, wenn die Realitat so aussieht
wie 1n unserer Vorstellung"

Zitat aus "Zusammen sind wir besser", Simon Sinek
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