traditionell anders

-

16. November 2022, NK2022 Miesbach

Nachhaltige Destinations-
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Agenda

Das haben wir heute vor

O 1 Warum wir uns genau jetzt mit Nachhaltigkeit beschaftigen
O 2 Nachhaltigkeit — was bedeutet das noch mal?
03 Nachhaltigkeit in Bayern und Blick ins Projekt

04 Was das genau bedeutet: MaBnahmen und Beispiele

O 5 Ausblick — so geht es weiter
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Servus!

Darf ich mich vorstellen?

Anna Scheffold

Beraterin bei Realizing Progress

Begleitet die BayTM im Vorhaben ,nachhaltige
Destinationsentwicklung”

= HStrategie
= #Nachhaltigkeit
= #Produkt

= #Ausdauersport
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.. Realizing Progress

Ein Netzwerk
voller Enthusiast*innen

15 Netzwerkpartner*innen

15 Standorte

Personlicher Habitus und
gemeinsame Werte relevant

Individuelle Schwerpunkte
und Kompetenzen
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Die Zeit ist reifer denn je

Warum wir uns genau jetzt mit
Nachhaltigkeit beschaftigen (missen)



Immer mehr Menschen sind auf der Suche

Ein gutes Zeichen oder Herausforderung?

Der steigende Wunsch nach 6kologisch- und sozialvertraglichem Urlaub

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren
Quelle: Reiseanalyse 2013 - 2022, FUR; Dargestellt sind Werte zur Zustimmung ,stimme voll und ganz zu/stimme zu"

@ Mein Urlaub soll
Bo% v moglichst
0% 68% sozialvertraglich sein.
Gon = Mein Urlaub soll moglichst
50% okologisch vertraglich,
43% Q_@ ressourcenschonend und
40% umweltfreundlich sein.
30%
20%
0% we= Okologisch ODER sozial
Jan13 Jan14 Jan1g Jan16 Jan1y Jan18 Jan1g Jan 20 Jann Jan 22 = kalOgiSCh UND sozial

Beim Thema Nachhaltigkeit und Urlaubsreisen sind sowohl 6kologische als auch soziale Vertraglichkeit fir die Reisenden relevant. Der Wunsch nach nachhaltigem Urlaub steigt in der Bevolkerung
weiter an. Im Januar 2022 mochten 68% der Bevolkerung gerne entweder umweltvertraglich oder sozialvertraglich reisen. 43% maochten sowohl umwelt- als auch sozialvertraglich reisen.

VIR DATEN & FAKTEN 2022
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Das Thema Nachhaltigkeit beschaftigt die Milieus

Allerdings auf ganz unterschiedliche Weise

- ®
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Aber was ist mit der Attitude-Behaviour-Gap? Bayern

Alle wollen ,,nachhaltig” - niemand will mehr daftir ausgeben oder Verhalten andern
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Und was ist mit den Corona-Nachhol-Effekten?

Wunsch nach Zerstreuung und Erlebnis wachst

LAngesichts der Corona-

2021 endlich wieder
rauszukommen.”

Pandemie versplre ich einen
groBBen Freiheitsdrang und freue
mich, bei Urlaubsreisen im Jahr

2022: 41%

2021: 42%

,LAngesichts der Corona-
Pandemie und der gegen sie
ergriffenen MalBnahmen habe ich
keine Lust, mich mit Reisepldanen
zu beschétftigen.”

2022: 31%
2021: 44%

Bayern

,lch mbéchte in diesem Jahr
unbedingt reisen, sofern es
irgendwie geht. Dazu bin ich
notfalls auch bereit, in Lander
und Regionen zu reisen, die
sonst nicht meine erste Wahl
wéren."

2022: 41%
2021: 33%

Quelle Reiseanalyse 2022, Post COVID Modul,
Herausgeber: FUR — Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e. V.
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Und alte Muster kommen zurtick

Erleben wir die Wiedergeburt des Massentourismus?

Die Angst ist
raus.

In 2021

...waren noch “Schutz vor
Ansteckung” und “Offizielle
Reisewarnungen” vorne.

REISEPULS

DEUTSCHLAND _Alv_

destinet B

Reiseentscheidende Faktoren 2022

Wetter/Klima am Reiseziel

Preis der Reise

Erlebnisse und Aktivitaten am Reiseziel

Gute Erreichbarkeit des Reisziels
Ausreichender Schutz vor Ansteckung

Art der zur Verfilgung stehenden Unterkinfte
Flexible Stornierungsmaoglichkeiten

Offizielle Reisewarnungen

Transparente Sicherheitsinformation des/de...
Zur Verfigung stehende Zeit, Anzahl Urlaub...
Ausreichend medizinische Versorgung vor O...
Vertrautheit und Kenntnis des Reiseziels
Bewertungen (z.B.im Internet)

Noch unentdecktes Reiseziel

Nachhaltigkeit der Reise und des Reiseziels
Politische Verhaltnisse am Reiseziel
Empfehlungen von Freunden/Bekannten
Image des Reiseziels

Eine klimaneutrale Anreise

Gute Fotospots (z. B. fur soziale Netzwerke,...
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MaxDiff Score

Quelle: ReisePuls Deutschland 2022. destinet.de. Feldzeit: 15./16. Dezember 2021.

MaxDiff Score is the percentage of how often an item is chosen as best minus the percentage of how often an item is chosen
score: an item is chosen more often as best than as worst. Negative score: an item is chosen more often as

worst. Posi

[VV]
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rst than as best. The higher the score the more important/preferred the item.
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Klimawandel verandert die Dringlichkeit Bayern

Und sorgt fiir neue Dynamik
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Die Diskussion wird dadurch verktirzt Bayern

Denn das groBe Ganze darf nicht aus dem Blick geraten

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mit.. Realizing Progress 12
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Nachhaltigkeit - was bedeutet
das noch mal?

Ein Blick auf die Grundlagen
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Nachhaltigkeit ist mehr als nur ,,grin“ Bayern

Denn da steckt mehr dahinter!

= Nachhaltigkeit ist mehr als ein 6kologisches Produkt

= Sie bezieht unser komplettes Handeln mit ein, in den
Bereichen

= (Okologische Nachhaltigkeit
= Okonomische Nachhaltigkeit

= Soziale Nachhaltigkeit

= Nur eine integrierte Betrachtung ist langfristig
vielversprechend!

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mit.. Realizing Progress

Okologie

= Ressourcen-
Management

Schutz von Natur

und Landschaft Okonomie

=  Okonomische
Sicherung

Manage- Lokaler
ment Wohlstand

Soziales
= Kultur und Identitat

=  Gemeinschaft
und Lebensqualitat

Abbildung basiert auf dem Leitfaden , Nachhaltigkeit im Deutschlandtourismus”,

Deutscher Tourismusverband e. V., 2016 14



Das Thema begleitet uns ...

... schon (sehr) lange

Sanftes Reisen

= Sanfter Tourismus

= Qualitativer Fremdenverkehr
= [ntelligenter Tourismus

= Nachhaltiger Tourismus

= Resilienter Tourismus

Der Begriff wandelt sich immer wieder

...die Kernanliegen bleiben aber gleich
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...und benotigt dennoch immer neue Gedanken

Denn Rahmenfaktoren andern sich stetig

IMPULSE FUR DIE
TOURISTISCHE ZUKUNFT

V.‘(_

. ALFRED BAUER s sad
MARCO A. GARDINI :
3 GUIDO SOMMER

"1 ALEXANDER FINK

Kempten

Realizing Progress

NACHHALTIGE
BERGSTEIGERDGRFER

+0io Infrastruktar Ist an der Kapazitatsgrenzes, sagt DAV.
Spreches Thamas Bucher. |.] +Die spannende Frage wird sein:
Wie machen wir o5 In Zukundt, dass das alles nicht auf Kosten
dar Umusslt wnd cer Einhoimischen geht.« [.) Der DAV setzt
auf Projekte wie die Bergsteigerdorfer m1 nacshaltigem Tou-
rismus ohee nows Liite und Hotelbergen

Dobel, $., Gillib, C., augsburger-aligemeine e vom 03.10.2019

RUHE UND ABGESCHIEDEN-
HEIT ALS TREND

Die neue Generation von Ressenden ist stets auf der Suche
nach unvergesslichen Erlebnissen. Moteiziele fernab des Mas-
sentourismus stehen dabe genz oben aul e Liste. Des zeigl
aine (.| Analyse der Suchdaten aut Hotels,com. || Die Daten
basieren auf Kepwirlem, die in den Gastebeweriungen oul
Hotels.com gefunden wurdsn

tophotel.de vom 28.3.2018

SANFTER TOURISMUS -
DORFSCHONHEIT

Remsau im Berchtesgadener Land sucht seines eigenen Weg
m Towismus. Statt auf Scheeekanonen und Spektakel setzt
et Ort qul due Ruhe der Natur, aul Wanderungen und Serglov-
ren. |...] Einen schnelien Effekt erwarten weder der Tourismus-
chef rech der Blrgermeister, sber eine Basis fir die Zukunft.
Effem, M., sueddeutsche.de vom 27. 03 2015

sKlimawandel ist nicht mone in der Zukunft, er ist schon
da. Wobel das, was wir [erzt @
Vorgeschmack ist. [..] Wir miissen jotat rackkal umdan
ken - und davon st die Branche weit entfeme.« (Stefan
Gossling)

Maie-Albang, M., sueddsutsche.de vom 10.03.2020

n, nur ein Eeiner

Bayern

CARSHARING IN BAYERN:
VIELE WEGE EIN ZIEL

Carshating scheint vee abem zum Lebensgelahl von Grodstadiern o passen

Stimmt nur zum Teil. Denn auch in kleineren Stadt

qungsmitte

adtteilen und suf dem
as Angebol dort villig

1 #Wir wollten den Blrgern zeigen, dass moderne Fortbewe-

im ldndlichen Raum moglich sind.» (Aleksandra Weigel

Landatsamt Wunsiedel)
Brand, C., br.de vom 18.02.2020

OKOLOGIE UND OKONOMIE
IM EINKLANG

Bayern soll bis 2040 das erste klimanewtrale Bundesland in Deutschland

werden. |

1 Die Staatsregierung will damit auck scheeller sein als der Bund,

der sich das Jahr 2050 als Marke vorgenommen hat. [...] Als wichtigste
Aufgsbe nannte Min'sterprasident Soder, die Klimaplane missten mit

der Konjunktur verz

t werden. Nur wenn sich Okologic und Okonomie

erganzien, kénnten die Klimaziele suth bei einer sich sbschwachenden
Wirtschaft erreicht werden.

Wittl, W.. suecdeutsche de vom 30.0

9
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Die globalen Ziele sind definiert Biyern

Die Ziele fiir nachhaltige Entwicklung der vereinten Nationen

tnmainc: ENTWICKLUNG

KEINE KEIN GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE GESCHLEGHTER-
ARMUT HUNGER WOHLERGEHEN BILDUNG GLEICHHEIT

|

MENSGHENWORDIGE INDUSTRIE, 1 WENIGER AGHH? 1 NAGHHALTIGE/R
ARREIT UND INNOVATIONLIND UNGLEIGHHEITEN ADTEUN KONSUMUND
WIRTSGHAFTS INFRASTRUKTUR Y PRODUKTION

WACHSTUM ‘ = > m

v

1 MASSNAHMEN ZUM 1 LEBENUNTER 1 LEBEN 1 FRIEDEN, 17 PARTNER-
KLIMASCHUTZ WASSER ANLAND GERECHTIGKEIT SGHAFTEN

UNDSTARKE 2URERREICHUNG
‘2 INSTITUTIONEN DERZIELE ZIELE FUR &

NACHHALTIGE
@ ENTWICKLUNG

Abbildung: Vereinte Nationen,
, , , . abrufbar unter https://17ziele.de/downloads.html
Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mlt.. Realizing Progress
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Und S. [ ] [ ] [ X )
ie finden sich tiberall wieder
Bayern
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BAYERISCHE NACHHALT\GKEITSSTRATEGIE

UN-ZIELE ARBElTSGRUPPE

MASSNAHMEN

STRATEGIE

Weiterentwicklung 2021

o
HUNGER GESUMDHET UND
WOHLERGENEN e GESCHLECHTER-
Startseite

e N

GLECHNEIT
30 fur Nachhaltige Entwicklung

UN-Ziele - Die Agenda 20

Umsetzung der globalen

—— UN-Ziele

:"u - DI WeeR

...;?I{"." NRASTRUKTIR Die Bayerische Nachhamgkcnss\ralcgic verdeutlicht den Beitrag Bayerns zuf

Agenda 2030
M Nachhaltigkeitsziele aus der UN-Agenda 2030 (Sustainable Development Goals - SDGS)
N
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13 nwuun. M u-lgm 16 EROMEDT 9 17 2R EREICHING 3
* Die STARXE NSTITUTIONEN DERTELE
I Bundesregierung e et ¥ C‘ZlELE
: ln-r t;..:-i_u‘,;.:.:lx n FOR NACHHALTIGE
t0r Deutschland L ENTWICKLUNG
o Aoeet i Al Trmm Emm o Fbmell o
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Nachhaltigkeit in Bayern

Blick ins Projekt und was es flir uns bedeutet

19



Miissen wir das Rad jetzt nochmal neu erfinden? Bayern

Das haben wir uns im Projekt gefragt

Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mit.. Realizing Progress 20



Ein gemeinsames Verstandnis und ein gemeinsamer Weg Ba‘w/em

Unser Ubergeordnetes Ziel

Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mit.. Realizing Progress 21



Nachhaltigkeit wird ganz unterschiedlich verstanden

Jede*r hat ein eigenes Bild vor Augen

“"wt W

S SPS—

e LT
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Wir brauchen einen Zugang, der wirklich zu Bayern passt! Ba‘t{/e!fn

Anstatt eine allgemeingliltige Definition

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mit.. Realizing Progress 23



Unser Verstandnis des
nachhaltigen Wegs fur Bayern

Um Nachhaltigkeit als Chance zu nutzen

= Soziales und Okonomisches besser betonen
= Unsere lebenswerte Heimat bewahren
= Im Schulterschluss mit der lokalen Politik agieren

= @Gaste und Einheimische gleichermalen in den Blick
nehmen

= Ein gemeinsamer Weg, bei dem wir zusammenarbeiten
und alle Unterstitzung erhalten

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mit.. Realizing Progress




Der Tourismus ist aktiver Gestalter dafuir!

Selbst Veranderung bewirken anstatt nur zu reagieren

)

-~
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Zielsystem auf Basis der SDGs Bay/e!fn

Kein eigenes Meta-Siegel sondern strategischer Handlungsrahmen

Snmainc: ENTWICKLUNG

KEINE KEIN GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE GESCHLEGHTER-
ARMUT HUNGER WOHLERGEHEN BILDUNG GLEICHHEIT

-

MENSGHENWORDIGE INDUSTRIE, 1 WENIGER AGHHA 1 NAGHHALTIGE/R
ARREIT UND INNOVATIONLIND UNGLEIGHHEITEN \ KONSUMUND

WIRTSGHAFTS INFRASTRUKTUR Y PRODUKTION
WACHSTUM

Y (=) £ CO

v

1 MASSNAHMEN ZUM 1 LEBENUNTER 1 LEBEN 1 FRIEDEN, 17 PARTNER-

KLIMASCHUTZ WASSER ANLAND GERECHTIGKEIT SGHAFTEN
UND STARKE ZURERREICHUNG
INSTITUTIONEN DER ZIELE EIAECI;IEHII:\[Lj'ﬁ é"z
ENTWICKLUNG

Y | ®
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Bayern

Vision flir nachhaltige -
Destinationsentwicklung

Wir sind glaubwiirdige Zukunfts-
und Lebensraumgestalter*innen.

Wir ibernehmen Verantwortung fiir das
Allgemeinwohl in unserer lebenswerten Heimat.
Damit bewahren wir auch in Zukunft das
bayerische Lebensgefiihl und eine
hohe Lebensqualitat fiir Einheimische und Gaste.

‘4
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Gemei ienti
inwohlorientierung als zentraler Gedanke

Das steht sogar i
gar in der Landesverfassung Bayern

Vierter Hauptteil Wirtschaft und Arbeit

= 1. Abschnitt Die Wirtschaftsordnung

(1) Die gesamte wirtschaftliche Téﬁgﬁeit dient dem Gemeinwohl,
insbesonders der Gewahrleistung eines menschenwurdigen Dasein
alle und der allmahlichen Erhohung der Lebenshaltung aller
Volksschichten.

(2) 1innerhalb dieser Zwecke gilt vertragsfreiheit nach MaRgabe del
Gesetze. 2pje Freiheit der Entwicklung personlicher Entschlufkraft
die Freiheit der selbstandigen Betatigung des einzelnen in der Wirts
wird grundsétzlich anerkannt. 3pje wirtschaftliche Freiheit des einze
o ~renze in der Ricksicht auf den Nachsten und auf dig;
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It‘s a match!

Gemeinwohl und SDGs passen zusammen.

Lieferant*innen  Menschenwiirde Al
in der Zulieferkette

10 12 NACHRALTIGEY

Eigentiimer*innen und  Ethische Haltung im B1
Finanzpartner*innen ~ Umgang mit Geldmitteln

NSO WWOIDISE
ARSEIT $N9 ERT-
SCHAFTSUACHSTUN

o

Mitarbeitende  Menschenwiirde (1
am Arbeitsplatz

cesanoae NOORER GESCHLECH smm: 10 UNGLECHHETT
VOHLERS BILOWE SLEOE N INFAS IR

Solidaritat und Gerechtigkeit

Solidaritat und Gerechtigkeit

in der Zulieferkette

KO xem [ SOWER 10 wGLEC
ey (T WONLERS B 0w

Wi v/ g

Soziale Haltung im
Umgang mit Geldmitteln

Ausgestaltung der
Arbeitsvertrage

GESTADNET UND CESOLEATER:
WONLERSEREN CLBOHET

A2

B2

okologische Nachhaltigkeit

Okologische Nachhaltigkeit

Transparenz und Mitentscheidung

Transparenz und Mitentscheidung

in der Zulieferkette A3 in der Zulieferkette AL
6 s 12 5en 13 14 . 15.“.‘.‘.'..‘

_ XGCre &
502ialb:kologische Investitionen B3 Eigentum und Mitentscheidung
und Mittelverwendung B4

& 8 L8 115 1B 14 15.“.'3'..\ 10 ss”

o < » &

Forderung des okologischen 3 Innerbetriebliche Transparenz Ch

Verhaltens der Mitarbeitenden und Mitentscheidung

125 13 ™ 14 i 15 i

v/ G ik >

Kund*innen und  Ethische D1
Mitunternehmen  Kund*innenbeziehungen

Gesellschaftliches  Sinn und gesellschaftliche Wirkung
Umfeld  der Produkte und Dienstleistungen

3 :!Sllﬂlﬂlll: 10 PNGLEICAHET 12 r::mﬂll El

Kooperation und Solidaritat
mit Mitunternehmen

INOUSTRE, [ ulu I
O RS runl i

XGCre %

Okologische Auswirkung durch D3 Mitwirkung der Kund*innen D&
Nutzung und Entsorgung von und Produkttransparenz
Produkten und Dienstleistungen

Ei‘:.‘“..‘%'"‘ 12“‘"“ 13 14 g 15}‘.'5.'.. 1 ;;"-“-’.:""“m;‘

QO
Reduktion okologischer E3 Transparenz und gesellschaftliche
Auswirkungen Mitentscheidung EL

1 UNGLEICRETT 11
REDUZIEREN M

Stand Januar 2020 - Herausgeber: Humanistic Management Practices gGmbH - Autoren: Matthias Kasper, Gerd Hofielen - Gestaltung: Lutz Dudek, werkzwei.de = Creative-Commons-Lizenz: Dieses Material steht
By sa unter der Creative-Commons-Lizenz Namensnennung - Weitergabe unter gleichen Bedingungen 4.0 International. Um eine Kopie dieser Lizenz zu sehen, besuchen Sie https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/.
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Matrix flir nachhaltige Destinationsentwicklung Bayern

Cﬁayern

e aYa aYa aYa N
Touristische Leistungstrager*innen Al Solidaritt mit all AZAkt . di A3 T A d akti
i i . olidaritat mit allen Akteur*innen, die . . . ransparenz und aktive
und regionale Wirtschaft Férderung von Grundrechten und . ) ) Férderung von 6kologischem Verhalten parenz U -
. A Vision und Werte der Region teilen. R - Zusammenarbeit mit touristischen
Menschenwiirde bei und von ) ) . ; ] und Verantwortung bei touristischen : s )
i . N Fairness in den Geschéftsbeziehung mit . -, R Leistungstrager*innen und regionaler
touristischen Leistungstrager*innen und ) P R Leistungstrager*innen und regionaler N
regionaler Wirtschaft Leistungstrager*innen und regionaler Wirtschaft Wirtschaft, Vernetzung der
Wirtschaft Akteur*innen untereinander
\ J J J J
e N aYa aYa N
Eigentiimer*innen,
Entscheidergremien und . B2 L . . B3 . . B4 .
Finanzpartner*innen B1 Gemeinnutz, Solidaritat und Okologisches Bewusstsein und Aktive und strategische
Ethisches Finanzverhalten - Geld als Gerechtigkeit im Finanzgebaren: Verantwortung in Zusammenarbeit mit
Mittel, nicht als Ziel Wertschatzung fir Tourismus als Entscheidungsgremien und im Entscheidungsgremien und
Wirtschaftsfaktor Finanzverhalten Finanzierungsstrukturen
\ J J J J
e aYa aYa aYa 2
Cc2
C1 - - P c3 ca
. . Individualitat, Flexibilitat und - . i .
Mitarbeiter*innen Ethisches Verhalten gegeniber o Ermdglichung und Férderung Transparenz und Mitbestimmung
. X - Gerechtigkeit in der Ausgestaltung von . R - -
Mitarbeitenden und menschenwdrdige R o B des 6kologischen Verhaltens von als integraler Bestandteil der
Verdienst, Arbeitszeit und Work-Life- . X
Unternehmenskultur Mitarbeitenden Unternehmenskultur
Balance
\ J J J J
e N aYa aYa N
. . b1 D2 D3 D4
Zielgruppen und Bevdlkerung . . . Offentlicher Raum als gemeinsamer " . Integration von Gasten und
Ethisches Verhalten gegenliber Gasten I Okologische Gestaltung des . L
R Lebensraum fiir Gaste und o Bevolkerung in die Gestaltung des
und Einheimischen I touristischen Lebensraums
Einheimische Lebensraums
\ J J J J
e N aYa aYa N
E2
- E3 E4
El Solidaritat mit Menschen Okologisches Bewusstsein und Transparenz und Mitbestimmun
Enkel und Nachbarn Forderung der Menschenwiirde iiber aus Nachbarregionen, g ) P J
. . - Handlungen zur Sicherung des zwischen der DMO und dem
die Grenzen des Lebensraums und der Generationengerechtigkeit und oo . )
X . -, X Lebensraumes zukunftiger gesellschaftlichem Umfeld — auch im
direkten Stakeholder hinaus Handeln, ohne zukiinftige Generationen . A o .
- L K N Generationen Sinn zukunftiger Generationen
in ihren Méglichkeiten zu beschranken
N\ J\ J\ J\ J
Erstellt im Auftrag der Bayern Tourismus Marketing GmbH von Dieses Werk ist unter einer Creative Commons Lizenz vom Typ Namensnennung - Weitergabe
PrUgTESS Realizing Progress. Basis: i Matrix 5.0 fiir Unter unter gleichen Bedingungen 4.0 International zuganglich. Um eine Kopie dieser Lizenz einzusehen,
TOURISMUS ZUKUNFT LEBENSRAUM und Matrix 2.0 fiir von der il konsultieren Sie http://creati g/l by-sa/4.0/ oder wenden Sie sich brieflich an
[o] i gung (#GWO, good.org). Creative Commons, Postfach 1866, Mountain View, California, 94042, USA.
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Was das genau bedeutet

Beispiele einer nachhaltigen DMO in Bayern
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Echte MaRnahmen brauchen Praxisbezug Bayern

Erarbeitung der Ansatze mit Tourismusvertreter*innen Bayerns

Vision filr nachhalige | Bayern 8
Destinatonsantwickiung
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Schauen wir uns das mal aus der Nahe an.... Bayern

Beispiele einer nachhaltigen DMO in Bayern
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Menschen in Betrieben im Vordergrund

Bei touristischen Leistungstrager*innen und regionaler Wirtschaft

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mit @ Realizing Progress




Beispiel: Platzl Hotel Biyern

‘/

Das Platzlhotel legt viel Wert auf Mitarbeiter*innen-Fihrung und kann Arbeitskrafte besonders lange binden.

OFFENE POSITIONEN BENEFITS & ENTWICKLUNG VIDEOS AUSZEICHNUNGEN KONTAKT BLOG

WAS DU KANNST, MACHT
UNS NOCH BESSER.

Ankommeoen in dor PIatzl. Eamiliol
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Transparenz und aktive Zusammenarbeit Bayern

Mit touristischen Leistungstrager*innen und regionaler Wirtschaft
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Beispiel: Verein Vitalpin Bayern

Mensch, Wirtschaft und Natur im Gleichgewicht

UBER UNS > WOFUR UNSER HERZ SCHLAGT > PODCAST KLIMAINVESTMENT PRESSE NEWS > MITGLIED WERDEN

Vitalpin — Wir leben Alpen

VITALPIN

Wir leben Alpen.
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Verdienst, Arbeitszeit & Gesundheit

Ganzheitlich gestaltetes Umfeld flr Mitarbeitende in touristischen Organisationen

.’ t‘
NN

,/H“‘““//////
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Okologisches Bewusstsein & Verantwortung

In Entscheidungsgremien und im Finanzverhalten

.
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Offentlicher Raum = gemeinsamer Raum

FiUr Gaste und Einheimische
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Beispiel: Tolzer Land Bayern

Charmant miteinand

(4 t t
Bayerns Bilderbuch-Land
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Okologisches Verhalten fordern

Bei Leistungstrager*innen und regionaler Wirtschaft

TR - o
<

<
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Okologische Gestaltung touristischer Erlebnisse Bayern

FlUr ein unbeschwertes und faires Reiseerlebnis
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Nachhaltigkeit = Zukunfts- und Lebensraum gestalten! Bayern

...und das hat viele Facetten
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Nachhaltigkeit = Zukunfts- und Lebensraum gestalten!

Mit der Matrix fir nachhaltige Destinationsentwicklung der BayTM

Bayern Tourismus
B?y/ern Marketing GmbH

Matrix fUr nachhaltige Destinationsentwicklung

Menschenwurde

\NoQo/ .
/w\ MENSCHENWURDE
VAL'AN

Touristische Al

Leistungstrager*innen Forderung von
und regionale Grundrechten und

ALk m b~ Fh Menschenwdurde bei

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mit.. Realizing Progress

Solidaritat und
Gerechtigkeit

&6

SOLIDARITAT UND GERECHTIGKEIT

A2

Solidaritat mit allen
Akteur*innen. die Vision

Unsere Themen Unser Weg Unser Angebot  Materialien  Presse

Okologische
Nachhaltigkeit

&

OKOLOGISCHE NACHHALTIGKEIT

A3

Foérderung von
okoloaischem Verhalten

Aus dem Team

.

Bayern

‘/

Q [ b

Transparenz und
Mitentscheidung

i\

TRANSPARENZ UND
MITENTSCHEIDUNG

A4
Transparenz und aktive
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Nachhaltigkeit auf allen Ebenen gestalten!

Kompass fir eine Nachhaltige Produktentwicklung in Oberbayern — TOM e.V.

ECHT
ZUKUNFTSFAHIG

Kompass fiir nachhaltige
Produkte in Oberbayern

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - erstellt in Zusammenarbeit mit.. Realizing Progress

OBERBAYERN |
Echt Bayern ¥

MIT NACHHALTIGER PRODUKT-
GESTALTUNG IN DIE ZUKUNFT

»Was niitzt mir eigentlich
Nachhaltigkeit? Warum sollte ich
mich iiberhaupt damit
beschaftigen?”

Das haben Sie sich woméglich auch
schon gefragt. Schliel3lich haben
Sie bereits viel zu tun: Gaste
begeistern, Mitarbeitende
gewinnen, Kosten im Griff
behalten, ..

Genau dabei kann dieser Kompass
unterstitzen! Denn Nachhaltigkeit
bedeutet mehr als nur ,grin”

Vielmehr mehr geht es um
zukunftsfahiges Wirtschaften, um
Kosteneffizienz, um gltickliche
Mitarbeitende, um zufriedene
Gaste und naturlich um eine
intakte Natur und ein lebenswertes
Oberbayern, dass aber wiederum
auch einen positiven Effekt auf die
Natur in globaler Perspektive hat.
Eine enkeltaugliche Zukunft eben.

So kdnnen Sie den Kompass fiir
sich nutzen:

# Uberblick gewinnen - was
bedeutet nachhaltiges und
zukunftsfahiges Wirtschaften?

# Beispiele aus der Praxis - was
machen andere schon?

¢ Checklisten und Arbeitsblatter
fur das Entwickeln eigener
Ideen und Ansétze.

Der Kompass soll eine Orientierung
geben. Es gibt kein starres
Kriterienraster oder
Punktesystem, das vorgibt, ob bzw.
wie nachhaltig Sie sind oder nicht.

Stattdessen gibt's reichlich
Inspiration, was genau Sie tun
konnen, um Ihr Angebot
zukunftsfahig, enkeltauglich und
nachhaltiger zu gestalten.

Bayern
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traditionell anders Bayern
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Ausblick

So geht es weiter
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Roadmap Bayern
So gehen wir die nachhaltige Destinationsentwicklung in Bayern an

WORKSHOP 1

Workshop mit ausgewahlten
Protagonist*innen

des Bayern Tourismus.

WORKSHOP 2

Workshop mit Protagonist*innen des

Bayern Tourismus — erweiterter Kreis. Entwicklungs-

Workshops Netzwerk \VIVisse.:ltT-

Individuelle Neues Netzwerk mit ermittiung

Strategieentwicklung fir Schwerpunkt “Werkzeugkoffer” und

Destinationen Nachhaltigkeit digitale Lerneinheiten Output

Impulsvortrige Nachhaltigkeits- Marketing Begleit-

Passgenau flr Regionen, Coaches /-trainer in Thematisch angepasste kommunikation

Leistungstrager*innen und Regionen Endkunden- PR, B2B-Kommunikation

Politik Direkte Begleitung von kommunikation und Stakeholder- 48
Betrieben vor Ort management

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022 - e usammenarbeit mit.. Realizing Progress



Nachhaltige Destinationsentwicklung fiir Bayern Bayern

Vorgehen Impulsvortrage

Bedingungen fiir die Buchung eines Vortrags:
=  Mindestteilnehmerzahl: 20 Personen

= buchbar z. B. von
= den vier Regionalverbanden
= BayTM Gesellschaftern und Stakeholdern

= Tourismusgebieten und Bezirken des ) . .
DEHOGA Bayern ‘ Vortrage mit einem Vorlauf von vier

= Landkreisen, kreisfreien Stadten und Wochen buchbar uber

Kommunen freund@bayern.info und mit dem

. : : jeweiligen Regionalverband in cc
= Eigenanteil: anfallende Reise- und J 8 8

Ubernachtungskosten beim Referenten
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mailto:freund@bayern.info

Nachhaltige Destinationsentwicklung fiir Bayern Bayern

Vorgehen Entwicklungsworkshop

Bedingungen fiir die Durchfiihrung eines
Workshops:

= Voraussetzung: geplanter und langfristig
angelegter Prozess zur nachhaltigen
Entwicklung der jeweiligen Destination

= Bewerbung mit Konzept zur Gesamt-

Strategie erforderlich (BayTM Workshops
als Kick-off) ‘ Bewerbung flir Workshop mit einem

Vorlauf von sechs Wochen Uber

freund@bayern.info und mit dem

= Eigenanteil:ﬂSOO Euro + Raum sowie o3 jeweiligen Regionalverband in cc
anfallende Ubernachtungs- und 4

Reisekosten beim DL

= auf Destinations- und Ortsebene
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traditionell anders Bayern
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Zusammengefasst

Das Wichtigste auf einen Blick
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Zusammengefasst

5 zentrale Punkte aus dem heutigen Impuls

WRR I

-

Nachhaltigkeit ist ein integrierter Ansatz, der 6kologische,
okonomische und soziale Aspekte vereint.

Wir verstehen uns als glaubwiirdige Zukunfts- und
Lebensraumgestalter*innen.

Daflr Ubernehmen wir Verantwortung im Sinne des
Allgemeinwohls.

Nachhaltigkeit ist die Chance, das bayerische Lebensgefiihl
und die hohe Lebensqualitat zu bewahren.

Zusammenarbeit, Netzwerke und Wissensaustausch sind
unser Weg, um die Vision zur Wirklichkeit werden zu lassen.

or o W NN B
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. Realizing Progress

lhre Fragen und Gedanken
 /
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