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Infrastruktur

Regionales StraBennetz

Uberregionale Verkehrsanbindung (StraBe)
Offentlicher Nahverkehr

Uberregionale Schienenanbindung
Breitbandversorgung

Verfligbarkeit von Gewerbeimmobilien und -flachen

Verfligbarkeit von Parkmdéglichkeiten

Bitte geben Sie lhre
Einschatzung an, in
welche Richtung sich
die Faktoren der
Kategorie Infrastruktur
am Wirtschaftsstandort
in Tegernsee in
Zukunft verandern
werden.

1 = zufrieden bzw. hohe Relevanz

0,0%

entwickeln sich positiv
entwickeln sich eher positiv
bleiben gleich

entwickeln sich eher negativ
entwickeln sich negativ

Kann ich nicht beurteilen

5 = unzufrieden bzw. niedrige Relevanz
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Arbeitsmarkt und Fachkrafte

1 = zufrieden bzw. hohe Relevanz 5 = unzufrieden bzw. niedrige Relevanz
m
Verfligbarkeit von qualifizierten Arbeitskraften S~ )
~
~
Verfligbarkeit von sonstigen Arbeitskraften m _- 3.4
N\
_- <
. - N

Ausbildungsangebote 28 33

. . \ '
Weiterbildungsangebote \ I

2,9 33
1,0 2,0 3,0 4,0

— @ =Zufriedenheit = @ =Relevanz

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
Bitte geben Sie lhre
Einschatzung an, in entwickeln sich positiv. m |2 1%
welche Richtung sich

die Faktoren der entwickeln sich eher positiv  n— ——— S 5%

Kategorie Arbeitsmarkt bleiben gleich  m ————————— 22 3%
und Fachkrafte am entwickeln sich eher negativ | — S | 43, 6%
Wirtschaftsstandort in ) ) .
Tegernsee in Zukunft entwickeln sich negativ  — —————— 11,7%
verédndern werden. Kann ich nicht beurteilen 11,7%

(@]
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Standortkosten

Hebesatze fur Gewerbe- und Grundsteuern
Grundsttickspreise flir Gewerbefldchen

Mietkosten fur Gewerbeimmobilien

Bitte geben Sie lhre
Einschatzung an, in
welche Richtung sich
die Faktoren der
Kategorie
Standortkosten am
Wirtschaftsstandort in
Tegernsee in Zukunft
verandern werden.

1 = zufrieden bzw. hohe Relevanz
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- @ —Zufriedenheit = @® =Relevanz

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

entwickeln sich positiv
entwickeln sich eher positiv
bleiben gleich

entwickeln sich eher negativ
entwickeln sich negativ

Kann ich nicht beurteilen

0,0%
4 A%
e | 23,3%
I | 45 6%
I 1 5,6%

11,1%

60,0%
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5 = unzufrieden bzw. niedrige Relevanz
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Unternehmensumfeld, Marktpotenzial und Netzwerke

1 = zufrieden bzw. hohe Relevanz 5 = unzufrieden bzw. niedrige Relevanz
Néhe zu Absatzmarkt / Kunden Se-
9, : 2,6 29
Nahe zu Beschaffungsmarkt / Zulieferern -\ y
4
\ ~
Angebot an unternehmensnahen Dienstleistungen ‘\
AN

Unternehmensnetzwerke m

.. . . \ ~
Nahe zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen R
H
3,0

1,0 2,0 4,0
— @ —Zufriedenheit = @ =Relevanz

Bitte geben Sie Ihre 0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Einschatzung an, in

welche Richtung sich entwickeln sich positiv | 3,6%

die Faktoren der . . .
. |
Kerzgare entwickeln sich eher positiv 25,3%

Unternehmensumfeld, bleiben gleich e | 39 8%

Marktpotenzial und entwickeln sich eher negativ - I — —— 15 7%

Netzwerke am
Wirtschaftsstandort in
Tegernsee in Zukunft Kann ich nicht beurteilen 13,3%

verandern werden.

entwickeln sich negativ w2 4%

~
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Standortattraktivitat

1 = zufrieden bzw. hohe Relevanz 5 = unzufrieden bzw. niedrige Relevanz
B
Image des Standorts S~o \\
Kinderbetreuungsangebot _- mm
_ \
Schulangebot - - - - - &
Angebot an Wohnraum 1,0 i B 2 |
~ -
S o -
N - -
Nahversorgung B _m.
. . .. . . ‘ - - - b | -
Kulturangebot und Freizeitmoglichkeiten -
>
000 /
Lebensqualitat -
2,002,1
1,0 2,0 3,0 4,0 50

— ® —Zufriedenheit = @ =Relevanz

Bitte geben Sie Ihre 0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Einschatzung an, in

welche Richtung sich entwickeln sich positiv  n — e 11 0%

die Faktoren der entwickeln sich eher positiv I — S 24 4%
Kategorie bleib | | — 9
Standortattraktivitat etben gieie 37.8%
am Wirtschaftsstandort entwickeln sich eher negativ I — S | 18, 3%
in Tegernsee in entwickeln sich negativ  — | 6 1%

Zukunft verandern

wEraEn, Kann ich nicht beurteilen 2.4%
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Wirtschaftsfreundlichkeit der Verwaltung

1 = zufrieden bzw. hohe Relevanz 5 = unzufrieden bzw. niedrige Relevanz
M
Dauer von Genehmigungsverfahren (Gemeinde) ! it "
34
Dauer von Genehmigungsverfahren (Landkreis) m N ,
N\ /
Gewerbeflachenpolitik der Kommune § 2 ) 3.2
r'd
pd 7/
Standortmarketing der Kommune m 3,0
N \
oo N\
Digitale Verwaltungsverfahren m m
-7 7
Unternehmerfreundlichkeit (Gemeinde) o i - m z
. . . \
Unternehmerfreundlichkeit (Landkreis) \ \
1,0 2,0 3,0 4,0
— @ -Zufriedenheit = @ =Relevanz
Bt aelean Sio e 0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
Einschatzung an, in . . -
welche Richtung sich entwickeln sich positiv | 3,9%
die Faktoren der entwickeln sich eher positiv  IEE—— T 02 1%
Kefisgarte Iolilo@n gl 9
Wirtschaftsfreundlich- elbengere 40,3%
keit der Verwaltung am entwickeln sich eher negativ I ———— | 15, 6%
Wirtschaftsstandort in entwickeln sich negativ  — | 5 2%
Tegernsee in Zukunft L !
Kann ich nicht beurteilen 13,0%

verandern werden.
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Tegernsee spezifische Faktoren

1 = zufrieden bzw. hohe Relevanz 5 = unzufrieden bzw. niedrige Relevanz
GrofBveranstaltungen (See-/Waldfeste, ...) T~a |‘\
. : R 2,6 B 2.8 R
Veranstaltungen in der Nebensaison N S~a
N\ S S
2,8 ~
Verkaufsoffene Sonntage _- __-- g 25
rd - =
-~ - =

Aufenthaltsqualitat abseits des Sees m

/ \
Ortsbeschilderung 2,3 2,6

\ \

Weihnachtsbeleuchtung m m

Interessenvertretung des Gewerbes durch eine T ﬁ
gemeinsame Organisation 10 20 X 40
— @ -Zufriedenheit — @ =Relevanz
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
Bitte geben Sie lhre entwickeln sich positiv  IEE——— | 8 9%

Einschatzung an, in

welche Richtung sich entwickeln sich eher positiv I 19,0%

die Tegernsee- bleiben gleic | | 5/, 4%
spezifischen Faktoren entwickeln sich eher negativ.  n— — 7 6%
in Zukunft verandern

werden. entwickeln sich negativ mmm| 2 5%

Kann ich nicht beurteilen 7,6%

-
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Dauer von Genehmigungsverfahren (Gemeinde)

4,5

5

Dauer von Genehmigungsverfahren (Landkreis)

|Tegernsee spezifische Faktoren |
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Gesamtbewertung des Standorts

Wie bewerten Sie derzeit lhren konkreten Betriebsstandort in Tegernsee?

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

sehr gut _ 18,8%
befriedigend _ 21,3%
ausreichend _ 10,0%

mangelhaft . 2,5%

ungenligend | 0,0%

Wie ist lhr Eindruck, wie sich der Wirtschaftsstandort in Tegernsee in den letzten 10
Jahren entwickelt hat?

0,0% 10,0%  20,0% 30,0% 40,0%  50,0%

Hat sich positiv entwickelt _ 15,0%
Hat sich eher positiv entwickelt _ 26,3%
Ist gleich geblieben _ 28,8%
Hat sich eher negativ entwickelt _ 18,8%

Hat sich negativ entwickelt . 3,8%

Kann ich nicht beurteilen 7,5%

12
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Relevanz verschiedener Personengruppen fiir den Betrieb

100,0%
90,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%

10,0%

0,0%

Tagesgaste Urlaubsgaste Einwohner

B hohe Relevanz ~ meher hohe Relevanz ~ m mittlere Relevanz M eher niedrige Relevanz ~ m niedrige Relevanz
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Was die Unternehmen in Tegernsee bewegt ...

. ?Xsiau Acrebot: Verbin ] e Parkplatzsituation verbessern bzw.  Zu wenig bezahlbarer Wohnraum
Taktverdichs’;cung ("I Se*; (IZY.WB.UQEZT(S/E_FH(GDZS_%F#_ ausbauen (1 8X) (38) .
Bus, Rufbus, Expressbus) * Parkregularien optimieren (4) (z.B. e Wohnungsbau notwendig (12)
ko e v ) Regelung Parkpltzzimeising, « Bedarf an Personaiwohungen 9
gy Ubergreifende Parkgebihren) e Reduzierung Zweitwohnungen (3)

 zu hohe Verkehrsbelastung (Tagesgaste, ® Reduzierung Leerstand (3)
Durchgangsverkehr) (11)

e zu starker Fokus auf Autoverkehr (5)

* bessere Verkehrs- und Besucherlenkung bzw.
Verkehrssteuerung (10) (z.B.
Verkehrsberuhigung, Steuerung Ampelphasen,
Umleitungen bei Baustellen)

 Fahrradinfrastruktur ausbauen (4)

14



REO
\\

Was die Unternehmen in Tegernsee bewegt ...

Standortattraktivitat / Tourismus Gewerbe & Einzelhandel Verwaltung

Steigerung der Aufenthaltsqualitét (7) (z.B.
durch Schaffung einer FuBgangerzone in der
Rosenstral3e)

Reduzierung von ,Schandflecken” (insb.
Gasthof Guggemoos, aber auch Kalterer Platz
& Steinmetzplatz (6)

Bessere Beschilderung (Wanderwege,
Geschafte etc.) (3)

Digitale Informationstafeln (3) (z.B. fir aktuelle
Events, freie Hotelbetten etc.)

Zu groBer Fokus auf Tourismus im
Allgemeinen (6)

Neues (touristisches) Angebot schaffen (3)
Neue Zielgruppen ansprechen (3) (z.B. GenZ
& Familien statt nur Luxus und Wanderer)
Veranstaltungen: mehr Angebot (3), breitere
Zielgruppen (2), moderner (2)

e Preiswertere Gewerbeflachen (3) - Digitalisierung vorantreiben (6)

e Mehr Gewerbeflachen (4) (insb. « Zu hohe Hebesatze bzw. Steuern
fir Handwerk) (6)

e Zu wenige « Zu viel Blrokratie (3)
Einkaufsméglichkeiten (4) » Fehlende Moglichkeiten der

. F6rderung des Einzelhandels (3) Vernetzung (z.B. Unternehmer

* Flexiblere Offnungszeiten (3) Stammtisch) (2)

* Breiteres Angebot Einzelhandel * Zentrale Talverwaltung (2)

(3) (aktuell zu starker Fokus auf » Ganzheitliche und systemische
hochpreisig) Veranderung (2)

15
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Herausforderungen fiir die Unternehmen in den kommenden

3 Jahren

Betriebliches
Wachstum

e Umsatz halten bzw. steigern (10)

® Modernisierung (6)

e Bekanntheit erhdhen (6)

* Neue Zielgruppen ansprechen
(2)

® Geschaft erweitern (2)

¢ Sanierung (2)

e Konkurrenz Online (2)

Personal

e Fachkréftemangel (19) — durch zu
hohe Mieten und schlechte
Erreichbarkeit

* Neueinstellung Personal (14)

¢ Zu hohe Lebensunterhaltskosten
fur das Personal (8)

¢ \Wohnraum fur Personal finden (3)
® Personal halten (2)

* Die Zahl in Klammern entspricht der Anzahl der Nennungen; N = 44

Standortkosten

® Zu hohe allgemeine
Standortkosten in Tegernsee
(Strom, Energie, Personal, ...)

(13)

Kooperation

* Fehlende Synergien zwischen
den Unternehmen (4)
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Betriebsentwicklung in den kommenden drei Jahren

N = 74; Mehrfachauswahl

Vermietung von Leerstandsflachen

Betriebstibergabe [N
StandortschlieBung NG
Errichtung eines neuen Standortes / einer Zweigstelle |
Neueinstellung von Beschaftigten [
Aufnahme neuer Dienstleistungen, Prozesse bzw. Produkte in das Produktionsprogramm [ e

Auslagerung von Produktionsschritten / Dienstleistungen [l
Verringerung der Produktionskapazitaten / des Betriebes | EEEN
Erweiterung der Produktionskapazitéten / des Betriebes [N
Sonstiges (bitte angeben): [N
Keine dler oben genanrten 1 s S

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Sonstiges:

17
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Kooperationsbereitschaft und -bedarf

N = 64-69

Mitarbeiterrekrutierung  EeA 31,8%

Packstation / Zentrale Lieferadresse

w
N
R

Lagerhaltung / Logistik  E3ANSEA

Gemeinsames Buromanagement (Buchhaltung etc.) [EJGANSASA

Standortgemeinschaft (z.B. Handwerkerhof, Coworking, etc.) 15,2%

Carsharing  EREANSZA

E-Lastenfahrrader [ESARENA

Ladestation E-Mobilitadt A 10,1%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100,0%
m Wir verfigen hier bereits Uber Erfahrung und sind offen diese zu teilen. m Wir haben Bedarf und sind auf der Suche nach Kooperationen. m Keins von beiden.

18




,Da leben, wo andere Urlaub machen’ ist nur fir
Betriebsinhaber interessant, nicht fiir Fachpersonal, das sich
die Mieten am Tegernsee Uberhaupt nicht mehr leisten kann.
Es misste bezahlbarer Wohnraum fiir Auszubildende,
Fachkrafte oder junge Familien geschaffen werden.
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Ein paar Gedanken der Unternehmen

In den letzten 20 Jahren gibt es immer weniger
"normale” Laden, sondern geflhlt nur noch hochpreisige
Geschafte und leerstehende Verkaufsraume. Einige
Gebaude an der Hauptstral3e (v.a. Guggemoos)
verwahrlosen zusehends und bilden damit einen krassen
Kontrast zu anderen Hausern, die durchaus schdn und
gepflegt wirken. Die Parkplatzsituation ist an manchen
Tagen katastrophal, der 6ffentliche Nahverkehr oft keine
wirkliche Alternative, da entweder Uberfullt oder die
Anbindung schlecht ist. Offentliche Toiletten sind rar und
die, die es gibt schlecht zu finden. Sehr positiv fallt mir
die Bepflanzung der Griininseln auf, die immer wunderbar
ist - groBes Lob daftr!!!

Verfligbarkeit von Fach- und Hilfskraften in der
Gastronomie, Hotellerie und bei Services spirbar
rucklaufig: keine Chance auf Finden und
Einstellung motivierter Krafte, oder nur zu nicht
marktgerechten Gehaltern/Stundenléhnen. Dies
ist u.a. darauf zurlckzufihren, dass lokale
Lebenshaltungskosten (inkl. Miete)
hochunattraktiv sind fur lokale wie auch
zugezogene Krafte.

Es ist Fakt, dass die Stadt Tegernsee den
héchsten Gewerbesteuerhebesatz verlangt, dies
sollte zumindest an den angrenzenden
Gemeinden angepasst werden, auch erleben die
Gewerbemieten eine statige Steigerung, was das
ansiedeln und vorallem das tUberleben der
Gewerbetreibende erschwert. Zudem sollte die
Stadt Tegernsee mehr Einfluss darauf haben an
wem insbesondere freie Einzelhandesflachen
vermietet werden dirfen. Hier muss auf eine
gesunde Mischung und vor allem fir den Ort
relevante Konzepte gesetzt werden.

Ich denke, es wird sich bemUht die 6ffentlichen
Verkehrsmittel rund um (und Uber) den See
bestmoglich anzubieten. Die Taktung der Busse
konnte vermutlich enger sein, aber das ist nattrlich
eine schwierige Aufgabe, da sich die u.a. auch an
den Planen der BRB orientieren muss. Die
Herausforderungen in der Zukunft, wie auch schon
jetzt ist, dass wir nur 1 StraBBe haben, die einmal um
den See fuhrt. Eine weitere Herausforderung sind
Parkplatze, die v.a. an den Wochenenden bitter
bendtigt werden.

Katastrophaler Offentlicher Nahverkehr -
man kommt von Tegernsee weder nach
Miesbach noch nach Télz. Das ist eine
tagesflllende Reise! Furchtbar! Die
RosenstraBBe kdnnte eine wunderbare
gleichberechtige Einkaufszone fir alle
Verkehrsteilnehmer sein. Die schénste Stral3e
in Tegernsee und ein absolut desolater
unzeitgemalBer Zustand! Leerstande
innerorts beweisen, dass es in Tegernsee
keinerlei Interesse besteht fir Geschaftsleute
ansassig zu werden. Traurig. Die Baullicke
auf dem ehemaligen Horn-Grundstlick muss
unbedingt geschlossen werden. Das ist eine
Stadtebauliche Katastrophe. Parkgebihren
von 5 Euro pro Stunde und keine reservierte
Parkplatze auf dem Seesaunaparkplatz fir
Dauerparker sind eine Zumutung fir
Anwohner. Die Parkplatzpolitik fiir
Einheimische ist ungerecht und
ausschlieBlich profit- und tourismusorientiert.
Man hat das Gefuhl, dass die Touristen in
Tegernsee wichtiger sind als die ansassigen
Einheimischen
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Auftrage an die Gemeinde Kitaplatze schaffen o

Stadtentwicklungsmal3nahmen .

RosenstralBe neu gestalten () Ansiedlung modernes Gewerbe(3)
. Personalwohnungen fordern ()

Verkehrslage verbessern

Parkflachen schaffen ¢
Steueranpassungen

Schlechtwetterangebote Tourismus (3)

Wohnraum schaffen .,

o OPNV-Angebot ausb 3
Verwaltung digitalisieren ) ngebot ausbauen (3)

Mitspracherecht Gewerbetreibende bei Immobilien (3)

20
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Unternehmensdaten

64

Umsatz

00%  100%  200%  30,0%  40,0%
Bis 100.000¢
Uber 100.000€ bis 500.000¢ NS
Uber 500.000€ bis 1 Mio. € | 9.4%
Uber 1 Mio. € bis 2 Mio. €  [Ill[3,1% |
Uber 2 Mio. € bis 5 Mio. € || 7,8% |
Uber 5 Mio. € bis 10 Mio. €
Uber 10 Mio. € bis 20 Mio. € i
Uber 20 Mio. € bis 50 Mio. € i
Uber 50 Mio. €

Keine Angabe I | 23,4%

50,0%

2
I

68

Mitarbeiterzahl am Standort Tegernsee

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%
Keine Mitarbeiter NN
1his 4
5059
10bis19
20bis49 [N
50bis99 [l
100bis 199 [l
200 bis 499
Uber 500
Keine Angabe [

21
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Unternehmensdaten Branche

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0%

Land-, Forstwirtschaft und Fischerei | 1,7%
Getrénkeherstellung | 1,7%
Ansiedlung in Tegernsee Sonstiges verarbeitendes Gewerbe | 1,7%
30,0% Baugewerbe IE—mm 5,2%
Einzelhandel GG 3,6%
GroBhandel mm | 1,7%

O,
25,0% Handel mit Kraftfahrzeugen,... | 1,7%
21,5% Verkehr und Lagerei | 5,2%
20.0% Gastronomie I 3,5%
16.9% Beherbergung I | 13,8%

10,8%

10,0%
7.7%
5,0% I
0,0%

Vor 1960 1960 bis 1980 bis 2000 bis 2010 bis 2015 bis 2020 oder

1979 1999 2009 2014 2019 spéter Keine Teilnehmer aus den Branchen: Herstellung von Nahrungs- und Futtermitteln; Herstellung von Holz-, Flecht-, Korb-
und Korkwaren und Mébeln; Maschinenbau; Herstellung von Datenverarbeitungsgeraten, elektronischen und optischen
Erzeugnissen; Energieversorgung; Wasserversorgung, Abwasser- und Abfallentsorgung; Grundstiicks- und
Wohnungswesen; Offentliche Verwaltung, Verteidigung und Sozialversicherung

Gesundheits- und Sozialwesen G  38,6%
Kunst, Unterhaltung und Erholung s 5,2%
Sonstige Dienstleistungen I  6,9%

15,4% Information und Kommunikation - | 5,2%
15,0% 13,9% 13,9% Finanz- und Versicherungsdienstleistung I | 3,5%
Sonstiges (bitte angeben) IIEEEGEGGGEGEGEGEGEGNGNNGGG 12,1%

freiberufliche, wissenschaftliche und... IEEE—— 4,9%
Erziehung und Unterrricht I  6,9%
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Ansprechpartner

Florian Brunner

Projektmanagement
Regionale Wertschopfung | OberlandCard
Standortentwicklung | Ansiedlungsmanagement

florian.brunner@regionalentwicklung-oberland.de
+49 8025 99372-23
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